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Cuando conversamos a través del teléfono celular usualmente preguntamos a 

nuestro interlocutor, “¿dónde estás?” . El teléfono móvil nos permite entrar en el espacio 

indeterminado del otro. Hans Moravec (1988) del Robotics Institute de la Universidad 

Carnegie Mellon vaticinó que la evolución tecnológica eventualmente desestabilizaría la 

distinción transportación/comunicación. Sin aún llegar al futuro transhumanista de 

Moravec donde los robots evolucionarían  hacia una especie inteligente y donde se 

podrán realizar toda suerte de transmigraciones entre personas y máquinas, nos 

acercamos a ciertas modalidades de esa desestabilización. El concepto de “comunicación 

móvil”  si bien aún conserva un acento sobre el componente de comunicación, no es 

menos cierto que reconstruye el espacio social para intersecar varios escenarios 

comunicativos en un momento particular. La tecnología y los servicios de telefonía 

celular no solo nos posibilitan conversar con un amigo que  se encuentra en otro lugar, 

sino también cotejar si nuestro vuelo llegará a tiempo, visitar un website de interés, leer 

nuestros mensajes de correo electrónico y enterarnos de los últimos titulares de noticias.  

                                                 
1 Ponencia presentada en la Bienal de Arte,  InteractivA 05, Mérida, Mexico, 20 de junio de 2005. 
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Revista Imagen, marzo de 2002 

 

Revista  Imagen, mayo de 2001 

Las actividades tanto de ocio como de trabajo, privadas o públicas,  pueden estar de 

pronto enlazadas a través de en un mismo aparato.  

El propósito de este trabajo es compartir algunas reflexiones iniciales en torno al 

teléfono celular como artefacto manejador de símbolos que instaura con el sujeto una 

relación semiótica donde se reconfigura la experiencia social. En este proceso de 

construcción de la experiencia social intervienen códigos de diversas fuentes. En nuestra 

investigación nos interesan particularmente los discursos provenientes de la industria de 

la publicidad, las modalidades de uso del teléfono celular. Especialmente interesamos 

identificar las formas narrativas de las experiencias del usuario en su vida cotidiana en 

tanto éstas participan activamente en la construcción de las subjetividades en las zonas 

urbanas contemporáneas. 

El tema de las transformaciones en la vida cotidiana de la gente ha sido objeto de 

diálogo y debate en varios weblogs, prensa y en conversaciones informales en diversos 

escenarios. Sadie Plant (2001)- directora del Cybernetic Culture Research Unit de la 

Universidad de Warwick, UK- realizó un estudio pionero en esta área. Se trata de una 
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investigación pionera realizada en nueve ciudades para la compañía de teléfonos 

celulares Motorola: Chicago, Tokyo, Beijing, Bangkok, Peschar, Dubai, London y 

Birmingham. Plant (2001) señala las maneras en las que el uso de este aparato cambia la 

naturaleza de la comunicación, la construcción de las identidades personales y las 

relaciones sociales. En este estudio se observaron transformaciones de las relaciones de 

poder e influencia, diferencias de género en las maneras en las que se usa el teléfono 

celular y cambios del comportamiento público, entre otros asuntos. 

En los países de desarrollo urbano se ha registrado un vertiginoso aumento del 

uso del teléfono celular, al igual que en Puerto Rico. En Puerto Rico el teléfono celular 

aparece como el segundo equipo más utilizado dentro de la población que son usuarios de 

Internet (F= 560, 93.3%). Este es también el caso para la población que no son usuarios 

de Internet (F= 219, 65.2%), según señala una encuesta realizada por  Estudios Técnicos, 

Inc. (2005) para la Asociación de Ejecutivos de  Ventas y Mercadeo de Puerto Rico, Inc.  

En esta misma encuesta el teléfono aparece como el medio que prefieren para su 

comunicación personal aquellas personas que tienen correo electrónico (F= 420, 70.0%).  

De otro lado, las encuestas realizadas por el proyecto Comunicación Mediada por 

Computadora en el Estudio de Psicología (CMCEP)  a los estudiantes2 indican que hay 

una cantidad que fluctúa alrededor del 12% de estudiantes, que utiliza sus teléfonos 

celulares para otras actividades adicionales a hablar con otra persona, tales como: recibir 

y enviar correos electrónicos, envío de fotos por celular y juegos.3 El impacto de la 

presencia de estos aparatos de comunicación en las instituciones de educación superior ya 

                                                 
2 Se refiere a encuestas sobre nivel de destrezas y acceso a computadoras. Estas encuestas se realizan al 
comienzo de cada curso que participa en el proyecto CMCEP. 
3 Sobre este particular, ver por ejemplo, Blogs of a Collegiate Nerds, http://writingblog.org/cslowikblog/ y 
también portales electrónicos diversos, como http://rediff.com que ha enlazado varios artículos que aluden 
a diversos aspectos sobre el uso del teléfono celular en escuelas y universidades. 
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ha acaparado la atención de la prensa como lo demuestra el artículo de Bugeja, M. 

(2004), Unshaken Hands on the Digital Street, publicado en Chronicle of Higher 

Education. Varios weblogs intercambian opiniones sobre el uso del telefóno celular en 

los campus universitarios. Sin embargo, en Puerto Rico no existe ningún estudio que 

haya centrado su interés en conocer cuáles son las especificidades de los usos del teléfono 

celular y cómo éstas comparan con estudios realizados en otros contextos culturales.  

El CMCEP ha comenzado este proyecto de investigación con la intención de 

identificar formas específicas de rearticulación de la vida cotidiana y el tejido social, 

colaborar con el entendimiento de las estrategias de estabilización de estas tecnologías, 

identificar los vínculos entre las estrategias publicitarias y la agencia del sujeto como 

consumidor, así como algunos de los mecanismos de producción de las subjetividades 

contemporáneas. Esperamos poner de relieve las formas de negociación entre el espacio 

público/privado, la construcción y reconstrucción de las fronteras self/otro y las 

particulares tensiones que se generan dentro del network comunicacional en relación a las 

formas de aceptación y estabilización de esta tecnología.  

El marco teórico de esta investigación está orientadado desde la reflexión crítica 

en torno a la construcción del self desde la perspectiva construccionista de la psicología 

discursiva (Harré 1983, 1994). Igualmente se hace referencia la Teoría del Actor Red o 

Actor-Network-Theory (ANT), Bruno Latour (Latour, 1993; 1996a; 1996b)  Michel 

Callon and Jonh Law (Callon, M. and Law, J. 1997; Law, J. 1992; Law J. and Hassard, J. 

1999, Law, J. 2001), entre otros. Estas teorizaciones inspiran el cuestionamiento de si 

sería posible pensar el  self desde una imagen que implique simultáneamente singularidad 

y pluralidad, y cuáles serían las formas de conectividad de este self. La psicología social 
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y otros campos de la disciplina psicológica han puesto el énfasis sobre la capacidad de  

auto-referencia (self-referentiality) como un aspecto definitorio del sujeto que va unido al 

establecimiento de las fronteras entre “adentro”  y “afuera” . Desde esta base común se 

hace posible la llamada agencia o autonomía para la acción del sujeto como un espacio 

cargado de juicios valorativos. Sería interesante examinar los dispositivos de 

construcción de estas fronteras, pues en la definición de éstas se reconstruye la vida 

social. Compartimos la  premisa de la  Teoría del Actor-Red4-  y que se desprende del 

trabajo de Michel Foucault (Foucault, 1980a; 1980b; 1985)  y la  psicología discursiva, 

entre otras fuentes- de que la construcción del self está atada a dispositivos de poder que 

discursivamente construyen la materialidad. Esto es lo que ha sido llamado ontología 

semiótica que para la psicología discursiva solo es posible en el proceso intersubjetivo 

(Harré, 1983). Solo en relación al otro puedo construir eso que llamamos individualidad 

dentro de un proceso de autoreferencia. 

¿Qué pasa cuando se complica el perímetro de la agencia del sujeto para incluir 

artefactos junto a otros seres? Los estudios tecno y ciberculturales han señalado las 

formas en las que las máquinas y otros seres juegan un papel importante en el proceso de 

configuración social de las intenciones y los deseos. “Ser llamado” es ser reconocido 

como persona; la llamada nos posiciona en el escenario social, nos sentimos interpelados 

como sujeto.  Poder identificar a la persona que nos llama antes de responder al llamado, 

nos ubica un paso más allá, o quizás más acá, de los entendidos tradicionales de la 

proxemia. La identidad del otro pasa a ser no ya un cuerpo o una voz, sino un texto 

pixelado en una pequeña pantalla de LCD (liquid crystal display). La frontera entre la 

                                                 
4 Ver por ejemplo,John Law y John Hassard (eds.). (1999); John Law y Annemarie Mol (eds.) (2002); 
Actor Network Resources, http://www.comp.lancs.ac.uk/sociology/antres.html. 
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persona y el otro, y por ende, las formas de representación de la identidad  quedan en un 

nivel de abstracción digital.  

La relación del cuerpo propio con respecto al otro mediada por aparatos 

tecnológicos ha sido representada a través de distintos imaginarios. Al respecto comenta 

Allucquère Rosanne Stone (1995) que mientras antes de la comunicación electrónica, un 

agente mantenía proximidad a través de los textos que contenían el sello del agente y esta 

agencia podía ser reforzada a través de delegados humanos, en el tiempo del habla 

electrónica la proximidad es mantenida a través de la tecnología y la agencia se vuelve 

invisible. Los usuarios del teléfono eventualmente tomaron por dado que había una 

persona con la que hablaban del otro lado del teléfono. Aquí la proximidad quedaba 

reconfigurada a partir de la voz que se suponía sostenía una agencia unitaria. Con el 

advenimiento de las prótesis de habla electrónica, la agencia ya no estaba anclada en la 

voz sino en la representación icónica de la voz, comprimida en el ancho de banda ó 

bandwidth  y las distorsiones de los primeros transductores a base de carbón. Así que es 

algo más que una marca o sello en el texto pero menos que una vocalización física.  

 

Imagen tomada de un anuncio de televisión donde el 
padre desaparece en un cohete en una feria de 
diversiones. Mientras, su esposa e hijos reciben 
mensajes de texto sobre dónde éste se encuentra. 

La agencia del sujeto solo aparece como 

próxima cuando el cuerpo puede 

manifestarse a través de prótesis 

tecnológica. Esta manifestación 

tecnológica, en cambio, implica que la 

relación entre agencia y cuerpo tiende a 

volverse más discursiva. 



 7 

 

Este proceso de transformación de la relación entre agencia y el cuerpo 

eventualmente ha producido una subjetividad que puede sin mucho problema habitar los 

espacios de las redes electrónicas, y al mismo tiempo, destemplar su presencia en los 

espacios sociales cotidianos. Por ejemplo, podemos desconcertarnos  cuando oímos una 

voz que pensamos que se dirige a nosotros y luego nos percatamos que la persona habla 

por su celular, presenciar conversaciones telefónicas en lugares públicos en las que no 

está claro si podemos o no participar, sentirnos desorientados cuando el teléfono suena en 

momentos inoportunos.  

 

El Nuevo Día, 29  de marzo de 2004 

Éstas son solo situaciones típicas que 

ponen en entre dicho los supuestos de 

“ tranquilidad”   e incluso de la “salud 

mental”  sobre los que se han montado 

algunas campañas publicitarias. 
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El Nuevo Día, 29 de noviembre de 2003 

 

El Nuevo Día, 29 de noviembre de 2003 

Cabe destacar una  campañas publicitaria que no solo alude a los discursos 

psicopatologizantes sino que también reproduce la estereotipo de la mujer como 

histérica en contraste con el hombre quien aparece en pleno “ tranquilo”  y en control. 

 

Tal parece que en muchos sentidos las estrategias publicitarias reproducen el 

eterno dilema del discurso masculino donde la mujer y la tecnología aparecen ocupando 

el lugar del “otro” , de aquello que hay que mantener “bajo control” ; o bien, el lugar de 

aquello que es temido. El temor emerge de la imposibilidad del ejercicio absoluto del 

control sobre lo femenino por su vínculo con la seducción y el juego de las apariencias. 

Así las metáforas de lo femenino  en la publicidad de teléfonos celulares se debate entre 

la figura descarnada y tecnológicamente mediatizada de la maternidad y la concepción 
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por un lado, y la femme fatal, competitiva , voraz  pero igualmente tecnológicamente 

mediatizada por el otro.5  

 

Revista Imagen, julio 2000 

 

Science, 8 de junio de 2005 

 
Maria,  película Metropolis de Fritz Lang 

 
 

Revista Imagen,  septiembre  2000 

 
                                                 
5 Esta discusión la he desarrollado en la ponencia “Hibriducción: lo femenino al filo de la perversión” , 
presentada en el Segundo Coloquio Nacional de Mujeres, Universidad Interamericana, Recinto 
Metropolitano en marzo de 1999. Posteriormente fue publicado por la revista bordes, 7, 26-31 
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http://www.guerrillagirls.com/ 

Creaciones de artistas como la australiana 

Linda Dement 6, Jane Prophet7 nacida en 

Birmingham, y el colectivo Guerilla Girls, 

son algunos ejemplos de formas artísticas 

que abordan  la crítica a esta tensión en las 

formas de representación de lo femenino 

desde el discurso masculino. 

¿Cómo queda el concepto de agencia del sujeto en la publicidad de telefonía 

celular? El diseño de la tecnología móvil pone un especial acento sobre la interactividad y 

la multiplicidad de gestiones posibles en un mismo aparato. Las campañas publicitarias 

asociadas a los teléfonos celulares explotan esta idea de personificación e identificación  

con el aparato, generando una estética de la interacción y la conectividad transparente 

entre humanos y máquinas. Las compañías de teléfonos celulares entienden que  el hecho 

de que un usuario pueda personalizar su teléfono celular es un valor añadido al aparato ya 

que el usuario puede impartirle sus preferencias personales como colores, figuras, 

nombres, etc.  

                                                 
6 En especial su obra Cyberflesh GirlMonster, 1995, http://www.lindadement.com/cfgmBlurb.htm versa 
sobre este tema. 
7 El cuestionamiento a los límites de las fronteras es trabajado particularmente en su obra, Internal Cyborg 
Organ, http://www.janeprophet.com/cyborg.html. 
. 
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http://electronics.cnet.com 

Incluso hay compañías de aparatos 

electrónicos  que tienen disponible online 

exámenes de personalidad para que el 

usuario pueda determinar cuál es el 

teléfono que más  le conviene. Este es el 

caso de CNET.  

 

En las campañas publicitarias de las tecnologías móviles no solo se hacen 

indistinguibles los términos transportación-comunicación e incluso ocio-trabajo, sino 

también se elabora un acoplamiento humano-máquina de forma tal que se desplaza la 

identificación de quién ejecuta la acción hacia una entidad simbiótica: la wireless persona 

dentro de un ideal de tecnología ubicua y transparente.  

 

Anuncio publicitario por email 

Por otra parte, una de las 

principales estrategias retóricas 

publicitarias es la personificación 

de forma tal que por un lado se 

naturaliza el aparato, y por el otro 

se traslada la agencia hacia el 

mismo. 
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¿Teléfonos con rasgos de personalidad? Imágenes publicitarias tomadas del website Sony-Ericsson, 
http://www.sonyericsson.com/ 

 

¿Se trata de un simple proceso de personificación del aparato tecnológico? Lucy 

Shuchman (2001) señala que el problema está menos relacionado con la atribución de 

agencia a los artefactos computacionales y más asociado a las maneras en las que nos 

referimos al concepto de "agencia". Este concepto se asocia a  entidades individuales 

autocontenidas donde la noción de “agencia”  corresponde al  self como entidad singular. 

Aún cuando esta idea ya ha sido  cuestionada desde múltiples flancos8, la tecnología 

digital viabiliza la materialización de una complejidad que emerge cuando otras entidades 

irremediablemente entran en escena y forman parte substancial de nuestra vida cotidiana 

como personas. 

Mientras la noción de self como agente supone una singularidad en el marco de 

partes interrelacionadas, en la Teoría del Actor-Red (Actor Network Theory- ANT)- 

propuesta y debatida por Bruno Latour, Michael  Callon y John Law, entre otros- la 

agencia se concibe como efectos relacionales. La agencia es un atributo semiótico donde 

"lo natural" y "lo cultural" están entretejidos. La agencia emerge porque el sujeto habita 

                                                 
8 Recordemos las sospechas de la multiplicidad del self que encierra la Teoría de Roles y el Interaccionismo 
Simbólico, y desde luego, el psicoanálisis. 
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un conjunto de elementos- entre los cuales se encuentra el cuerpo- que se extienden y 

organizan en un network de otros objetos y sujetos. 

Lo que se conoce como "identidad" es un producto "secundario" y contingente 

que emerge en momentos específicos y puntuales. Posiblemente sea más productivo 

hablar en términos de identificaciones que en términos de identidades. Si la formación de 

identidad se sostiene sobre el modo exclusivo, los procesos de identificación responden al 

modo inclusivo. No obstante, la inclusión del otro presupone el reconocimiento de las 

fronteras (de la diferencia). Entonces, tendríamos que imaginar la posibilidad de una 

subjetividad que se construye no solo en el tenso juego entre ausencias y presencias, sino 

también entre lo singular y lo plural. 9 

¿Cómo este proceso se lleva a cabo? Mientras ésta continúa siendo una pregunta 

abierta, los estudios etnográficos en esta área nos muestran que la persona es capaz de 

recrear su experiencia narrativamente. Dentro de la psicología, Vygotsky (1986) nos ha 

legado un importante arsenal teórico que nos puede asistir en el proceso de indagar en 

torno a este asunto. Dos conceptos aparecen como particularmente relevantes para esta 

discusión: la metaconciencia y el habla privada. Este teórico dedicó una parte 

considerable de su trabajo al aspecto de la metaconciencia. Partiendo de la premisa de 

que la subjetividad se organiza a partir de tres articulaciones- la conciencia, la no 

conciencia y la metaconciencia- insiste en que en la medida en que el sujeto no puede 

pensar sus propios pensamientos, el conocimiento de uno mismo debe buscarse en la  

                                                 
9 La proponente ha elaborado esta propuesta teórica  en la ponencia titulada Subjetividad en Red: múltiples 
posicionamientos y claves de acceso, presentada en el Simposio Subectivity at the Threshold of the Digital 
Culture. The self and the networks. Institute of  Cultural Pluralism. Universidad Candido Mendez , Río de 
Janeiro, Brazil,   20-22 de mayo, 2003. Igualmente en el capítulo titulado, Connecting the Selves: 
Computer Mediated Identification Processes, en  David Silver (editor) Critical Cyberculture Studies: 
Current Terrains, Future Directions, NY: NYU Press, (en imprenta). 
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intersubjetividad. Esto es, la conciencia de uno mismo y el conocimiento de los demás 

presentan la misma organización en los acuerdos o entendidos que se mantienen a través 

del habla.  El presente estudio sugiere ampliar esta idea original de Vygotsky para incluir 

los intercambios que resultan de la conversación dilatada entre los diversos espacios que 

posibilitan estas tecnologías de comunicación. 

Para Vygotsky (1986) la metaconciencia se debe regular mediante símbolos 

originalmente externos a la mente y tiene funciones de control, regulación y planificación 

de la toma de conciencia del yo.  Por consiguiente, se ha dicho que la metaconciencia no 

se relaciona con el yo, sino con las personas. En este sentido,  este planteamiento de 

Vygotsky tiene eco en la psicología discursiva de Rom Harré (1983,1998), quien señala 

que lo más importante para el yo son las maneras de hablar sobre las personas. La 

construcción discursiva de la cultura se convierte en un océano de habla donde todos 

empezamos nuestras vidas públicas y dentro del cuál tratamos de buscar algún 

significado para la vida social y las posiciones particulares que ocupamos en ella.  

Para Vygotsky- así como para otros autores dentro de la ciencia cognitiva- la 

autoreferencia principalmente se vehiculiza a través de lo que se conoce como el habla 

privada; pero, considerándola como lenguaje para el pensamiento. Se parte de la premisa 

de que el habla es el principal recurso de mediación, ya que aporta las distinciones 

socioculturales que subyacen a la autorreflexión y al mismo tiempo, el lenguaje permite 

pensar los pensamientos. Desde una lectura lingüística de la Teoría de Roles de G.H. 

Mead, además, se ha llegado a la conclusión de que el habla convierte al yo subjetivo de 

la conciencia en el yo objetivo de la autoconciencia (Frawley W., 1999). Desde esta 

perspectiva se ha acariciado la hipótesis de que a la autoconciencia la activan los aspectos 



 15 

reflexivos del código lingüístico. A esto se refiere el concepto de habla para el 

pensamiento o lenguaje para el pensamiento. Por lo tanto, si es posible nombrar, 

inevitablemente se hace referencia a un objeto y simultáneamente al acto de construcción 

lingüística del objeto.  Para Vygotsky (1986) este proceso solo es posible en la acción 

social. Añadimos que la acción social presupone fronteras corporales, relaciones de 

continuidad y discontinuidad. En los estudios de tecnología  y cultura sobre los procesos 

de subjetividad es crucial el análisis de estas relaciones entre artefactos y humanos.  

Por ejemplo, el ideal de transparencia en el diseño tecnológico a favor de una 

mayor hibridación de los humanos y sus artefactos se ubica dentro de la lógica de la 

instrumentalidad y control del entorno social. Estos principios  han sido responsables del 

desarrollo de civilizaciones, pero igualmente del aniquilamiento de otras. Steve Mann  y 

su proyecto de WearComp10 representa las formas extremas del ideal de control de 

vigilancia cargadas sobre el propio cuerpo de maneras indistinguibles tomando en 

consideración las pautas de la moda urbana contemporánea. Sus gafas y diversas piezas 

de su ropa están diseñadas para incluir dispositivos de cámaras y micrófonos que le 

permiten reconstruirse como una especie de media man móvil.  

                                                 
10 Para más información sobre Steve Mann y sus proyectos puede visitar su website, 
http://www.eecg.toronto.edu/. 
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Steven Mann profesor en el Departamento de Ingeniería Eléctrica y Computacional en la Universidad de 

Toronto, http://wearcam.org/ 

Si este proyecto le resulta aún demasiado experimental y  con carácter de 

performance, ¿qué le parece el concepto de paneles solares insertados en la ropa que 

permiten cargar de energía su aparato celular a toda hora y en cualquier lugar?  

 

http://www.primidi.com/2004/12/16.html 

 

Éste es el proyecto Alpha Solar. Investigadores de Suiza, Francia y Portugal 

trabajan en este proyecto para la Unión Europea; se trata de finos paneles solares que 
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proveen carga a su teléfono celular. La compañía Flexcell ya tiene disponible algunos 

modelos de estos paneles. 

La emergencia del arte digital nos invita a pensar sobre la tensión entre el ideal de 

la transparencia en el diseño tecnológico y su cualidad reflexiva. Éste es el proyecto de 

Jay David Bolter y Diane Gromala (2003) tomando como pretexto las exhibiciones de 

SIGGRAPH 2000. En su libro analizan las formas en las que el arte digital no debe 

aspirar a poner el énfasis sobre el ideal de transparencia del artefacto  o de “ventana al 

mundo”. Este ideal  pone el acento sobre la instrumentalidad y la búsqueda de 

información. Para estos autores cada diseño digital es radical en la medida en que encarna 

los siguientes principios: la computadora se convierte en un medio, diseñar un artefacto 

digital implica diseñar una experiencia, el diseño digital no debe aspirar a ser invisible. 

Este último principio es particularmente importante para nosotros pues establece un 

punto de comunalidad entre el diseño de arte digital y la investigación social. Este 

principio establece como dispositivo esencial la necesidad de hacer visible el interface 

entre humanos y máquinas. La visibilidad de esta escisión es fundamental en el proceso 

de construcción de la experiencia social, pues permite reflexionar sobre las formas en las 

que estas relaciones son construidas en la experiencia social. Éste debe ser igualmente el 

objetivo de la investigación en temas de tecnocultura. 

Al reflexionar sobre las posibilidades de la Teoría del Actor-Red, Lucy Suchman 

(2001) advierte que mientras el lenguaje de la interactividad y la dinámica de los 

artefactos computacionales desdibujan las asimetrías entre la persona y la máquina, la 

gente inevitablemente redescubre estas diferencias en la práctica. ¿Cuáles son las 

circunstancias que median la emergencia de estas continuidades y discontinuidades en la 
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vida cotidiana de la gente? ¿Cómo se organizan las redes entre los  diversos espacios 

sociales que posibilita el teléfono móvil? ¿Cuáles son las diversas estrategias discursivas 

utilizadas en el medio publicitario y cómo éstas interpelan al sujeto y reconstruyen su 

espacio social? Éstas son algunas de las preguntas inspiradas dentro de este marco 

conceptual  que aguardan ser atendidas a través de este estudio. 

Por lo pronto identificamos algunos ejes de discusión que ponen en entredicho 

algunos entendidos tradicionales. En primer lugar, las diferenciaciones entre lo público y 

lo privado. En segundo lugar, la redefinición de la proxemia para incluir la intersección 

de planos representacionales de las identidades sociales, tanto la cara-cara como la 

mediada por dispositivos electrónicos que funcionan como manejadores de símbolos. En 

tercer lugar,  las formas en las que se significa la experiencia están más asociadas a las 

maneras de apropiación del sujeto del espacio tecnológico, y menos vinculadas al aparato 

en sí mismo. De otro lado,  las formas de articulación de la experiencia subjetiva queda 

atravesada igualmente por otros discursos sociales que son activados por la industria 

publicitaria, la industria de producción de los aparatos de las telecomunicaciones, los 

entendidos sobre la moda y otros discursos sociales sobre lo que constituye qué es salud, 

seguridad y productividad, entre otros. Dar cuenta de las interconexiones de estos y otros 

discursos en la configuración de cómo se concibe la agencia social y sus contenidos debe 

ser igualmente parte de la agenda investigativa en esta área. 
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